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Titelportrat

1. Kurzcharakteristik:

Die Unternehmer und leitenden Angestellten in den Elektro-GroRhandlun-
gen lesen verstandlicherweise ihre Verbandszeitschrift sehr intensiv und
widmen ihr mehr Zeit, als sie bei der groRen Zahl der Fachzeitschriften im
allgemeinen eriibrigen konnen. Von der redaktionellen Zielsetzung her wen-
det sich die ,Elektro-Wirtschaft” bewusst mehr an den Kaufmann als an den
Techniker in den Betrieben. Sie unterscheidet sich somit von der Mehrzahl
der {brigen, vorwiegend technisch ausgerichteten Fachzeitschriften der
Branche. Die ,ElektroWirtschaft” spricht also vor allem jenen Personenkreis
an, den die Inserenten zu erreichen trachten, weil er maRgeblich fiir die
wichtigen Geschédftsabschliisse verantwortlich ist. Bevorzugte Themen sind
daher stark wirtschaftlich akzentuierte Berichte iiber neue Gerdte, Erzeug-
nisse und Verfahren, ausfiihrliche Berichte iiber Messen und Ausstellungen,
Kurzberichte und JahresabschluRberichte aus der Elektro-Industrie, techni-
sche Aufsdtze, aufschluBssreiche Statistiken, Chronik usw. In nahezu jedem
Heft iibermitteln Vorstand und Geschiftsfilhrung der genannten Verbdnde
den Elektro-GroBhdndlern nutzbringende Anregungen, Kommentare und
Stellungnahmen zu aktuellen marktpolitischen Fragen, zur Lage auf be-
stimmten Fachgebieten oder auch zu einzelnen Gerdten und Erzeugnissen.

7. Herausgeber:
8. Verlag:

9. Redaktion:
Chefredaktion:

Redaktion:
10. Anzeigen:
11. Vertrieb:

12. Bezugspreis:

Fachverlag Dr. Helmut Arnold GmbH

Fachverlag Dr. H. Arnold GmbH
SiegburgstraRe 5-7, 44359 Dortmund
Postfach 1501 20, 44341 Dortmund
Telefon: (02 31) 33 69-0

Telefax: (02 31) 33 69-20

e-mail: info@elektrowirtschaft.de
Internet: www.elektrowirtschaft.de

Dipl.-Kfm. Gudrun Arnold-Schoenen
g.schoenen@elektrowirtschaft.de
Dipl. rer. soc. Hubert Leschka
redaktion@elektrowirtschaft.de

Silke Triebsch (02 31/33 69-37)
anzeigen@elektrowirtschaft.de

Gabriele Kochling
info@elektrowirtschaft.de
Jahresabonnement 60,- € (Studenten-
abonnement 45,00 €) + Versandkosten

2. Erscheinungsweise: einmal monatlich Einzelheft 5,90 € + Versandkosten

3.Jahrgang: 64. Jahrgang 2010 13. ISSN: 0013-5887
14. Umfangsanalyse 2008 = 12 Ausgaben
4.Web-Adresse (URL): www.elektrowirtschaft.de Format der Zeitschrift: DIN A 4
. Gesamtumfang 802 Seiten = 100 %
5. Mitgliedschaften: - Redaktioneller Teil: 595 Seiten = 74 %
6. 0rgan: Das Organ des Bundesverbandes des Elektro-GroR Anzeigenteil: 207 Seiten = 26 %
handels (VEG) e.V., der angeschlossenen Lan davon
desgruppen und -verbinde, Organ der UNION Eiqhefter/Durchhefter: 28 S?iten = 13,5 % vom Anzeigenumfang
Europdischer Elektro-GroRhandler. Beilagen: 8 Stiick

15. Inhaltsanalyse Redaktion: —




Allgemeine Geschaftsbedingungen

~Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Wer-
bungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluR abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme ent-
sprechenden NachlaB dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die
Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.
Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druck-
schrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
daB dem Auftraggeber noch vor AnzeigenschluR mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kennt-
lich gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrige - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Be-
stimmungen verstoRt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunter-
lagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar unge-
eignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten Titel {bliche Druckqualitdt im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der An-
zeige beeintrachtigt wurde. LRt der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgdngigmachung des
Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschul-
den bei VertragsabschluR und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefoni-

10.

11.

12.

13.

14.
15.

16.

17.

scher Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus Unmdg-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschrdnkt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Ent-
gelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberithrt. Im
kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fir
grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den ibrigen Fdllen ist gegeniiber
Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den vor-
aussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
trdgt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige.
Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige iibliche, tatsdchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.
Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdg-
lichst aber vierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rech-
nung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufen-
den Auftrages bis zur Bezahlung =zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsunfa-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wédhrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhdngig zu machen.
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zu-
riickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des
Auftrages.

Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juri-
stischen Personen des offentlichen Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sonder-
vermogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach VertragsschluB sei-
nen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Geset-
zes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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16. Auflagenkontrolle: — 18. Geographische Verbreitungs-Analyse:
17. Auflagen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe im . .
Jahresdurchschnitt . Antelgan tatsachl.
(1. Juli 2008 bis 30. Juni 2009) Wirtschaftsraum verbreiteter Auflage
% Exemplare
Druckauflage: 6500 Deutschland 95,6 5722
Ausland 4,4 263
Tatsdchlich verbreitete
Auflage (TvA): 5985 davon Ausland: 263 Tatsdchlich verbr. Auflage 100,0 5985
3757 Abonnierte Exemplare Gliederung der Inlandsauflage nach Nielsen-Gebieten:
680 Sonstiger Verkauf
165 Einzelverkauf % Exempl.
Verkaufte
Auflage: 4602 davon Ausland: 195 Nielsen-Gebiet 1 12,0 686
Nielsen-Gebiet 2 30,0 1718
Freistiicke: 1383 Nielsen-Gebiet 3a 17,7 1010
515 Rest- Archiv- und Nielsen-Gebiet 3b 10,6 604
Be[egexemp[are Nielsen-Gebiet 4 15,9 912
Nielsen-Gebiet 5 7.3 415
Nielsen-Gebiet 6 4,2 240
Nielsen-Gebiet 7 2,4 137
INLAND 100 5722
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19. Branchen/Wirtschaftszweige/Fachrichtungen

Nummer der Empfangergruppen Anteil an tatsdchlich verbreiteter Auflage
Grundsystematik Bezeichnung lt. ,Klassifikation der Wirtschaftszweige”

des Statistischen Bundesamtes % Exemplare
51.43.1, 51.43.2, ElektrogroRhandel 58,39 3341
51.43.4
52.44.2, 52.45.1 Elektroeinzelhandel 7,44 426
45.31 Elektrohandwerk

(Elektroinstallation und Elektrofachhandel) 6,31 361
40.10 Energiewirtschaft, Elektrizitatswerke 1,14 65
29.71, 31.2 - 31.5 Elektrotechnische Industrie 19,07 1091
74.2, 80.3, 91.1 Architektur- und Ingenieurbiiros

Hoch- und Fachschulen, Verbdnde 5,47 313
95.0 Private Haushalte 2,18 125

Tatsachlich verbreitete Auflage 100,00 5722
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Anzeigenpreisliste
Nr. 52

Giiltig ab 1. 1. 2010

1. Auflage: Druck: 6500, TvA: 5985 (im Jahresdurchschnitt) 5. Verlag:
2. Zeitschriftenformat: DIN A4 Siegburgstrae 5/7, 44359 Dortmund
210 x 297 mm beschnitten Postfach 1501 20, 44341 Dortmund
216 x 303 mm unbeschnitten Telefqn (02 .31) 33 69-0, Tglefax (02 31) 33 69-20
) e-mail: anzeigen@elektrowirtschaft.de
Satzspiegel: 184 x 262 mm Internet: www.elektrowirtschaft.de
3. Druck- und Bindeverfahren: Offsetdruck, Klebebindung B 6. Zahlungsbedingungen:
Druckunterlagen: in digitaler Form auf Datentrdger oder per ISDN Ubermittlung : Zahlb g T 9 gh E.h t der Rech
(siehe Informationsblatt "Digitale Druckunterlagen"). Bei Farbanzeigen ohne ahlbar 30 Tage nach Erhalt der Rechnung netto. .
. . o ha A . USt.-Ident.-Nr. DE124655759, St.-Nr. 314/57/070600, Finanzamt Dortmund-West
Digitalproof Andruck/Chromalin iibernehmen wir keine Garantie fiir Farbgenauig- A
keit. Wir iibernehmen bei Anlieferung der Reinzeichnungen, Farbdias, Fot Bankverbindungen:
Z e e Verl . die/e\n”f ?ﬁ e Borechman Postbank Dortmund (BLZ 440 100 46) Kto. 4939-465
oder reprotaigen Voriagen die Aniertigung vo €1gen gegen berechnung. SWIFT: PBNKDEFF, IBAN: DE24 4401 0046 0004 9394 65
4. Termine: ) ‘ Dresdner Bank AG Dortmund (BLZ 440 800 50) Kto. 1 059 622 00
Erscheinungsweise: monatlich, 12 Ausgaben SWIFT: DRES DE FF 440, IBAN: DE06 4408 0050 0105 9622 00
Erscheinungs- und Anzeigenschlusstermine: siehe Termin- und Themenplan
7. Anzeigenformate und Preise: Preise inEuro zzgl. gesetzlicher MwSt. - Formate jeweils Breite x Hohe in mm
Format Satzspiegel Anschnitt* Farbzuschldge (nicht rabattierfdhig)
hoch quer hoch quer s/w 2¢c 3c 4c
Titelseite** - 190x165 (rechts | im Anschnitt!) 4170,- - - -
Keyvisual** - 60x 35 - - 1210,- - - -
1/1 Seite 184 x262 - 210x297 - 1915, - 225,- 450,- 675,-
2/3 Seite 121x262 184 x180 130x297 210x198 1525, - 225,- 450,- 675,-
Juniorpage 138x195 - 151x212 - 1360, - 225,- 450,- 675,-
1/2 Seite 90x262 184x131 105x297 210x148 1045, - 215,- 430,- 645,-
1/3 Seite 55x%x262 184x 85 70x297 210x 99 770,- 170,- 340,- 510,-
1/4 Seite 90x131 184x 65 105x148 210x 75 595,- 140,- 280,- 420,-
45x262 55x297
1/8 Seite 45x131 184x 33 - - 345,- 85,- 170,- 255,-
90x 65
*jeweils zzgl. 3mm an allen zu beschneidenden Seiten ** nicht rabattier- und AE-fahig, nur 4-farbig
Cross-Media-Angebot: Bei Schaltung einer Print-Anzeige gewdhren wir 50% Rabatt auf unsere Online-Preise (siehe Riickseite)
8. Zuschldge (nicht rabattierfahig) 11. Rabatte:
8.1 Farbe bei Abnahme innerhalb eines Kalenderjahres
nach Euroskala siehe Preisliste . nach fier Malstaffel . nach qer Mengenstaf‘Foel
je Sonderfarbe 260,-€ bel. 3 Anze1.gen 3% 3 Se1.ten 5%
A bei 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10 %
8.2 Platzierung . . . bei 12 Anzeigen 10 % 12 Seiten 15 %
2., 3.. und 4. Qmschlagse1te ) + 10 % vom s/w—PreI.s bei 18 Anzeigen 15 % 18 Seiten 20 %
sonstige Platzierungsvorschriften + 10 % vom s/w-Preis bei 24 Anzeigen 20 %
8.3 Formate Agenturvergiitung 15 %
Anzeigen lber Bund: s as
2/1 Seite o. Anschnitt Breite 394 x 262 mm Hghe + 10% (s/w-Preis) 12. Kombination: -
2/? Seitg m. A“nschm'tt Breitg} {+26 X 3{03 mm I.-Itjhe. ) 13. Einhefter:
Bei Anzeigen iber Bund bendtigen wir pro Seite eine Uberlappung von 3 mm Gefalztes, unbeschnittenes Format: 210 mm breit und 297 mm hoch zzgl.
Anschnitt: » . . 5 mm Kopfbeschnitt und 3 mm Frisrand, sonst 3 mm.
bei ein- bis allseitigem Anschnitt + 10% (s/w-Preis) Keine Teilbelegung maglich.
9. Rubrikanzeigen: Anlieferungstermin: bis 10 Tage vor Erscheinen der Ausgabe.
je einspaltige, 58 mm breite Millimeterzeile 3,25 € Menge: Druckauflage.
(ohne Wiederholungsnachlass) 2-seitig (1 Blatt) 2115,-€ 6-seitig (3 Blatt) 4155,- €
Chiffre-Gebiihr einschlieBLl. Offerten-Porto 10,- € 4-seitig (2 Blatt) 3135,-€ 8-seitig (4 Blatt) 5200,- €
10. Sonderwerbeformen: 14. Beilagen:
Grundpreise zzgl. eventueller Satzkosten und gesetzlicher MwSt. Format maximal 294 mm hoch und 207 mm breit. Preis bis zu 25 g Gewicht
Gatefolder 7440,- € € ?65,.— je Tausend. Berechnungsgrundlage: 6500 Exemplare. Ein Beilagenhin-
U2 oder Seite im Innenteil auf 3 Seiten erweitert (4c) weis wird kostenlos aufgenommen. .
Anlieferungstermin: Bis 10 Tage vor Erscheinen der Ausgabe.
Banderole (exkl. Druck) 3520,- € Menge: Druckauflage.
Lesezeichen (inkl. Druck und Weiterverarbeitung) 5265,- € A
50 x 180 mm, 4c mit Band im Heft fixiert 15. Aufgeklebte Werbemittel: .
L X € 300,- je Tausend zzgl. Anzeigenpreis. Berechnungsgrundlage: 6500 Exemplare.
Prospekt ,Messefiihrer” (incl. Druck und Beilage) z.B.  3350,-€ Anlieferungstermin: Bis 10 Tage vor Erscheinen der Ausgabe.

verschiedene Formate mit Anzeigenflichen als Beilage im Heft
zu jeder Messe moglich

Anzeigen mit diversen Druckveredelungen (Thermofarbe, Glanzlack,
Lenticularfolien, Ausstanzungen) Preise auf Anfrage

Bei Interesse schicken wir Ihnen gern ein Muster der jeweiligen Insertions-
form zu.

Weitere Formen verwirklichen wir jederzeit gern auf Anfrage.

16.

Menge: Druckauflage.

Lieferanschrift fiir Positionen 13 bis 15:
Fachverlag Dr. H. Arnold GmbH, SiegburgstraRe 5-7, 44359 Dortmund
Liefervermerk: Fiir ElektroWirtschaft, Ausgabe ...
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Informationsblatt
Digitale Druckunterlagen

O Standard-System: D0S (Windows XP)/MAC (0SX)

U Programme:

Corel Draw in Version bis 12.0 (nur DOS)
Freehand in Version bis MX (nur MAC)
Illustrator in Version bis CS (nur MAC)
In Design in Version bis CS (DOS/MAC)
Pagemaker in Version bis 7.0 (DOS/MAC)
Photoshop in Version bis CS (nur MAC)
Quark Xpress in Version bis 7.31 (nur MAC)
Quark Xpress in Version bis 6.1 (nur DOS)

(Bitte keine mit Microsoft WORD oder POWERPOINT gestalteten Dokumente senden!
Wir kénnen lediglich reine WORD-Textdateien verarbeiten).

Dazu bendtigen wir folgende Angaben:

- Mit welchem Programm wurde das Dokument erstellt?

- Wurden Programmerweiterumgen/Plug-Ins verwendet?
Welche?

- Wie heiRen die Dateien?

- Wie lauten die prézisen Namen aller verwendeten Schriften (auch die verwendeten
Schriften in selbsterstellten Grafiken)?

- Am Besten: Texte in Zeichenwege umwandeln.

- Wie heiBen die Bilder und Grafiken, die in der Datei enthalten sind und in wel-
chem Dateiformat liegen sie vor? Sie miissen sicherstellen, dass auch alle Bilder/
Grafiken mitgeliefert werden.

Aus allen anderen Programmen benétigen wir EPS-Dateien mit TIF-Zusatz (Bildschirm-
darstellung), eingebundene Schriften und Bilder/Grafiken.
Dokumente in endgiiltiger Fassung (Grsse, s/w, Farbe) senden.

O Ubertragungsméglichkeiten:
ISDN
Senden Sie Ihre gestaltete Anzeige an folgende ISDN-Nummer:

Leonardo: (0231) 90 59 24 90 oder
(0231) 90 25 61 71
E-Mail: anzeigen@elektrowirtschaft.de

Der Dateiname/Ordner Ihrer Anzeige sollte mit den Buchstaben EW als Kennung fiir die
ElektroWirtschaft beginnen.

0 Datentrdger:
CD/DVD fiir DOS/MAC

Bitte beschriften Sie die Datentrdger mit folgenden Angaben:
DOS/MAC

Programm mit Versions-Nr. (mit welchem die Datei erstellt wurde)
Dateiname(n)

0 Farbanzeigen:
Bitte nur CMYK-Farben

O Raster/Linienstarke:

Die Rastertonung sollte im Normalfall 20% betragen; sie sollte nicht unter 10% liegen.
Auf dem PC stellen Sie im Druckmenii unter Optionen die Rasterweite auf 150 Lpi
(=60er Raster) ein.

Auf dem MAC stellen Sie die Rasterweite unter “Papierformat” auf diesen Wert ein (bei
einigen Programmen unter “Seite einrichten”)

Die Linienstdrken sollten nicht unter 0,2 Punkt liegen.
Angelieferte Scans sollten eine Aufldsung von mindestens 300 dpi haben.

O Bildformate:

- Bitmap 600 dpi

- Graustufen 300 dpi, 256 Graustufen

- Farbbilder 300 dpi, 17,6 Mio. Farben
Bilddateien sind in der AusgabegréRe als Tiff, EPS oder JPG abzuspeichern und unbe-
dingt als Originaldateien mitzuliefern.
Tiff- und EPS-Dateien die mit MAC erstellt wurden miissen PC-formatiert und im ASCII-
Code abgespeichert sein.

Bitte informieren Sie uns kurz telefonisch oder schriftlich iiber die Ubertragung und die Art Ihrer
Dateien, damit es nicht zu unnétigen Verzégerungen kommt. Ein Ausdruck der Satz- bzw. Druck-
Datei mit genauen Angaben iiber eventuell verwendete Farben ist fiir eine abschlieRende Kontrolle
mitzuliefern. AuBerdem sollten Sie im Voraus auf Ihrem ei System Farb lige erstellen, um
die Farbtrennungen direkt kontrollieren zu kénnen. Das Risiko fiir die korrekte Wiedergabe von
digitalen Daten bei der Ubertragung liegt beim Auftraggeber. Die Ausbelichtungskosten werden 1:1
weiterberechnet.
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Online-Werbung

1. Web-Adresse (URL): http://www.elektrowirtschaft.de

2. Kurzcharakteristik: Internet-Angebot der B-to-B-Kommunikation fiir
Entscheider aus dem Elektro-GroRhandel sowie aus
Industrie und Handwerk. Tagesaktuelle Nachrichten
aus der Branche mit Archiv und Informationen

rund um den Elektro-GroRhandel.

Meinungsfiihrer und Entscheider aus dem
Elektro-GroBhandel, der Industrie und dem
Handwerk

3. Zielgruppe:

4. Verlag: Fachverlag Dr. H. Arnold GmbH

SiegburgstraRe 5-7, 44359 Dortmund

Postfach 150120, 44341 Dortmund

Telefon: 0231 / 33 69-0, Fax: 0231 / 33 69 20
Internet: www.elektrowirtschaft.de

E-Mail: info@elektrowirtschaft.de

10. Werbeformen und Preise (weitere Formate auf Anfrage):

5. Ansprechpartner: Verkauf Online-Werbung
Silke Triebsch
Telefon: 0231 / 33 69-37

E-Mail: anzeigen@elektrowirtschaft.de
6. Zugriffskontrolle: -

7. Zugriffe: Visits ca. 35 000
PageImpressions ca. 120 000
(Monatsdurchschnitt Juli 2008 bis Juni 2009)

8. Datenanlieferung: mindestens eine Woche vor Schaltbeginn per
E-Mail an anzeigen@elektrowirtschaft.de.

JPEG- bzw. GIF-Format, maximale DateigrdRe
40 KB. Bitte schicken Sie uns auRerdem die

Web-Adresse fiir die Verlinkung.

9. Externer AdServer-Einsatz: -

Alle Preise fiir einen Monat in Euro zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer, inkl. Verlinkung

Werbeform Format

Platzierung auf Startseite

Platzierung auf Rubrikenseiten

Medium Rectangle 300 x 250 Pixel

Skyscraper 120 x 600 Pixel

Full Banner 468 x 60 Pixel

Half Banner 234 x 60 Pixel

950,-€ 665,-€
900,-€ 630,-€
500,-€ 350,-€
300,-€ 210,-€

11. Rabatte: bei 3 Monaten 3%
bei 6 Monaten 5%
bei 9 Monaten 10 %
bei 12 Monaten 15 %

Cross-Media-Rabatt: 50 % auf den Online-Anzeigenpreis

(bei gleichzeitiger Schaltung einer Print-Anzeige)

12. Zahlungsbedingungen: Zahlbar 30 Tage nach Erhalt der Rechnung netto.
USt.-Ident.-Nr. DE124655759
Bankverbindungen: Postbank Dortmund (BLZ
440 100 46) Kto. 4939-465, Dresdner Bank AG
Dortmund (BLZ 440 800 50) Kto. 1 059 622 00

und weitere (siehe Rechnung)
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Das Organ des Bundesverbandes des Elektro-GroBhandels (VEG) e.V.

Sonderdrucke aus der ElektroWirtschaft - mit geringem Aufwand maximaler Effekt

Ein Sonderdruck eines Fachbeitrages, der iiber Ihr Produkt oder Ihre Leistung berichtet, wird aufmerksamer gelesen als ein Werbe-
prospekt.

Daher sind Sonderdrucke ein wirksames Mittel, um Kunden und Interessenten zu zeigen, welche Kompetenz Ihr Unternehmen hat.
Sonderdrucke sind zudem vielseitig einsetzbar:

- als Beilage bei Ihren Direktmarketing-Aktionen

- flir die Verbreitung auf Messen und Veranstaltungen

- als Zusatzinformation bei der Bearbeitung von Kundenanfragen

- zur Unterstiitzung Ihres AuRendienstes

- als Teil eines Prospektes, einer Firmenbroschiire oder Kundenzeitschrift

- flir Ihren Internet-Auftritt

Preise (weitere Mdglichkeiten auf Anfrage):

Auflage 4 Seiten, 4-farbig 6 Seiten, 4-farbig 8 Seiten, 4-farbig

500 Exemplare 800,-€ 820,-€ 970,-€ Inklusive einer
1000 Exemplare 855,-€ 930,-€ 1.090,-€ lesharen PDE-Datei fiir
1500 Exemplare 960,-€ 1.040,-€ 1.150,-€ Ihre Web-Site!
2000 Exemplare 995,-€ 1.150,-€ 1.330,-€

zzgl. MwSt. und Versandkosten, alle Sonderdrucke beschnitten und gefalzt (bei 8 Seiten auch geheftet)

Die Preise enthalten die Gestaltung des Sonderdruckes und die Erstellung einer Titelseite nach Ihren Wiinschen. Gern passen wir die
Drucke Ihrer Corporate Identity an. Sie erhalten eine Drucksache in der selben hohen Qualitdt, die Sie von der ElektroWirtschaft
gewohnt sind.

Wenn Sie Ihren Sonderdruck in Eigenregie erstellen wollen, liefern wir Ihnen eine druckfdhige PDF-Datei zum Preis von 850,- €.
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Termin- und
Themenplan

Erscheinungstermin VEG und Elektroinstallation,
Ausgabe |, . o oUSch allgemeine Automation, Klima- Licht und Leuchten Hausgerite
nzeigen-/DU-Schluss Berichterstattung technik, Photovoltaik
1 Gefahrenmelde-,
15.01.2010 Sicherheits- und Gesundheits- und Energiceffiziente
Januar 11.12.2009 Uberwachungssysteme leistungsforderndes Licht | Geschirrspiiler
2010 Werkzeuge fiir den Profi
Zukunftsmarkt amb|ente
2 09.02.2010 Photovoltaik Licht im Verkaufsraum IntetnatuoniieFrankfurler Messa
Neue Zahlertechnologie "A'“b‘,e“tFe K?mtlziw» 16.02.
Februar 25.01.2010 Kabelrinnen. -bahnen Lichtleitfasertechnik I [0 rraniurt afl.
;- , nduktions-Kochfelder fiir
2010 -pritschen und -wannen hochste Anspriiche
SHK”
" h
3 | s g e | for o 50 B e s
.03. ,a)) 06.03. in Hannover \ 1R Essen Koztegspgrsnlde 5}.1tral3en— Trockner
3 un tadtbeleuchtung
Marz 18.02.2010 Wohnraumliiftung mit Kleine Helfer im Haushalt
2010 Wirmeriickgewinnung €ine hetrer 1m Hausha
f ~Hannover Messe” huildi“ Marktchancen durch
4 06.04.2010 vom 20. - 24.04. et + building” . 16904 Ersatzbedarf
April 18.03.2010 in Hannover AHGHE ¥ DuiaIng . vorm L. - 1008 Lifestyle: Alles fiir d
in Frankfurt a.M. yle: €s Tur den
2010 Elektro-Mobilitat Neue Steckdosenkombinationen Kaffeetrinker
5 100 Jahre VEG
03.05.2010 am 06. + 07.05. in Bonn VEG
. und
Mai 16.04.2010 +EUEW Generalversammlung”
2010 am 03.-05.06. in Porto
6 ~Intersolar” vom 09. -
11.06. in Miinchen
02.06.2010 ; - . - .
. Regenerative Energien Energiesparlampen, Effiziente Kiihlgerdte mit
Juni 14.05.2010 Schal d Halogenlampen und LED Frischegarantie
chalter- un
2010 Steckdosensysteme
Neue Trends bei der Licht zum Wobhlfiihlen in : =
7 Hauskommunikation Hotel und Gastronomie B’reer;tnggga:)cthertes Staubsau-
05.07.2010 Schutzschalt- und AuBenleuchten filr Gart 9 9
Juli 18.06.2010 Reiheneinbaugerdte Parkanlagen und " | Side-by-side-
2010
Brandschutz und
8 Funktionserhalt Trendthema Dampfgaren
02.08.2010 Vielfdltiger Blitz- und Technische Innenleuchten
August 16.07.2010 Uberspannunsschutz fiir Industrie und Gewerbe Lifestyle: Weine temperieren
2010 o Professionelle Zutritts- und kiihlen
kontrollsysteme
. . Tiir-, Tor- und Jalousie- IFA
Sparteniibergreifendes antriebe Lichtst i < s urtmres
30.08.2010 Sonderthema: . 1chtsteuerung fur Internationale Funkausstellung”
September 13.08.2010 Kabel und Leitungen effiziente Beleuchtung vom 03. - 08.09. in Berlin
2010 e Das intelligente Haus Installationskanile Egsiﬁn passt in die kleinste
liche
1 0 H wsecurity” vom 05. - Lorgatec” vom 26. - Multifunktionelle Herde
01.10.2010 08.10. fin Essen und ) 30.10. in Kdln und Backdfen
. . I ORGATEC
Oktober 16.09.2010 bGlEkt ro — .| Geréte fiir Kérperpflege und
2010 wbelektro” v%m L96. - 08.10. Z’IodeBrpe Lichtlosungen fiir | wohlbefinden
in Berlin as Biiro
T Stimmungsvolles Licht im
1 1 GE = Nord stadtischen Raum i ik fii
08.11.2010 . 7 Beiratssitzung " B Intelligente Technik fiir
VEG und Juniorentagun i Lichtqualitat fiir den die Kiichenmmoderni-
November gung in Hamburg - . . .
21.10.2010 vV Systemkomponenten der Arbeitsbereich, Simulation sierung
2010 Photovoltaik des natiirlichen Lichts
1 2 Sparteniibergreifendes Optimierte Verteilerschranke
08.12.2010 Sonderthema: und Kleinverteiler Strahler, Pendel- und Getestet und fiir gut
Dezember 23.11.2010 Marktchance Verbindungs-, Abzweig-, Wandleuchten fiir LED befunden

2010

Generation 50+

Schalterdosen und -kasten




Ve Elektro
Irtschaft

Telefon 0231/3369-37
Fachverlag Dr. H. Arnold GmbH Telefax 0231/3369-20
Anzeigenabteilung ElektroWirtschaft e-mail info@elektrowirtschaft.de
Siegburgstrafie 5-7

44359 Dortmund

Anzeigenauftrag - wir schalten folgende Anzeige/n:

Erscheinungstermin/e: 0 1/20 0O 2/10 0O 3/10 0O 4/10 U 5/10 O 6/10
[0 7/10 0O 8/10 0 9/10 [ 1o0/10 [ 11/10 [ 12/10

s/w 2C 4C
Keyvisual 0 1210,-€
1/1 Seite 0 1915,-€ 0 2140,-€ [l 2590,-€
2/3 Seite 0 1525,-€ 0 1750,-€ [l 2200,-€
Juniorpage 0 1360,-€ U 1585,-€ U 2035,-€
1/2 Seite [0 1045,-€ 0 1260,-€ 0 1690,-€
1/3 Seite 0 770,-€ [0 940,-€ [l 1280,-€
1/4 Seite 0 595-€ 0  735,-€ U 1015,-€
1/8 Seite 0 345,-€ 0 430,-€ 0 580,-€
[l Zusatzfarbe HKS (+ 255,—€)
Format mm hoch x mm breit ] Anschnitt
Motiv [l  Wiederholung aus
[0 Bitte senden Sie mir [l einkostenloses Ansichtsexemplar
[l Ihre Medidaten/Redaktionsplan/Leserstrukturdaten
Anzeigenkunde
Agentur
Ansprechpartner
Strafe
PLZ Ort
Telefon fiir Riickfragen
Fax Datum, Unterschrift, Stempel

Die endgiiltigen Preise (inkl. aller Rabatte und Zuschlidge) entnehmen Sie bitte der Auftragsbestatigung.





